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Editori di libri digitali

2013 2015
Ranking Editore’ Titoli % Ranking Editore’ Titoli %
1 Narcissus.me 2.845 6,6% 1 Narcissus.me 11.206 22,1%
2 youcanprint 1.858 43% 2 StreetLib 6.620 13,1%
3 Newton Compton 1370 3,2% 3 Youcanprint 4.086 8,1%
4 Franco Angeli 1.119 2,8% 4 Harlequin Mondadori 1342 2,7%
5 BUR Rizzoli 1.157 2,7% 5 Netwon Compton 1272 2,5%
6 A. Mondadori 1.129 2,6% 6 Aletti 1.048 2,1%
7 Harlequin Mondadori 1.100 2,5% 7 Boruma Publishing 1.025 2,0%
8 Aletti 698 1,6% 8 A. Mondadori 1.006 2,0%
9 Erma di Bretschneider 675 1,6% 9 Franco Angeli M 1,9%
10 Giunti editore 670 1,5% 10 SICS 713 1,4%

Fonte: AIE, Rapporto sullo stato dell’editoria 2016
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Mercato eBook in Italia

* 51Ml di euro: 4.2% mercato, +25% sul ‘14
e | titoli eBook +21% sul ‘14 che era +31.7% sul '13

. Nelgli ultimi mesi del ‘15 i lettori di eBook sono stati 4.5
min
* 8.2% della popolazione e 14.1% di utenti di internet

* 8.2 milioni gli eBook scaricati compresi quelli gratuiti

* |l digitale non e solo eBook, ma anche DB e servizi web
alle aziende. In totale: 11% mercato, +15% sul 14

* eBook e carta non sono antagonisti: i lettori digitali
aumentano nella fascia di chi ha molti libri
* Sonoil 23.8% di chi ha >200 libri

Informatica x comunicazione digitale
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Editori libri digitali per titoli
2013 2015

titoli % titoli %
1-50* 2407 55,5% 1-50* 42197 83,3%
51-100 5.425 12,5% 51-100 6.029 11,9%
101-200 5.222 12,0% 101-200 6.053 11,0%
201-300 2.895 6,7% 201-300 3.000 5,9%
301-400 1.815 42% 301-400 1.880 3,7%
401-500 1.167 2,7% 401-500 1334 2,6%
501-1000 2.176 5,0% 501-1000 2,673 5,3%
Oltre 1000 601 1,4% Oltre 1000 727 1,4%
Editori raggruppati per numero di titoli pubblicati nell’anno
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2010 2013 2014 2015 A%
% Titoli % Titoli % Titoli % 2015/14
Gratuiti 21 0,2% 551 1.962 2,533 4,0% +29,1%
Finoa 0,99 € 62 0,5% 3431 3.798 5.297 8,5% +39,5%
1,00-5,00 3.815 32,3% 17.592 43,1% 23.689 45,8% 31.691 50,7% +33,8%
5,01-7,00 3.021 25,6% 6.789 16,6% 7.874 15,2% 8.21 13,1% +4,3%
7,01-10,00 2451 29,2% 6.851 16,8% 8.856 17,1% 7871 12,6% -11,1%
10,01-15,00 970 8,2% 2727 6,7% 3.008 5,8% 3.7 51% +5,4%
15,01-20,00 601 51% 1323 3,2% 1.148 2,2% 1.587 2,5% +38,2%
20,01-25,00 381 3.2% 662 1,6% 629 1,2% 877 1,4% +39,4%
25,01-50,00 403 3,4% 701 1,7% 596 1,2% 936 1,5% +57,0%
50,01-100,00 51 0,4% 147 0,4% 137 0,3% 273 0,4% +99,3%
Oltre 100,01 € 32 0,3% 27 0,1% 31 0,1% 97 0,2% +212,9%
Informatica x comunicazione digitale . .
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2010 2013 2014 2015 0%
Titoli % Titoli % Titoli % Titoli % 2015/14
ePub 5.814 49,2% 22,919 56,2% 33.101 64,0% 37.510 60,0% +13,3%
Pdf 4.530 38,7% 11.197 27,4% 10.875 21,0% 11.384 18,2% +4,7%
Mobipocket 1.289 10,8% 6.473 15,9% 731 14,3% 13.194 21,2% +79,0%
Doc 157 1,3%
HTML 16 0,1% 21 0,05% 174 0,3% 62 0,1% -64,4%
MP3 2 0,02% 167 0,4% 155 0,3% 186 0,3% +20,0%
Informatica x comunicazione digitale . L
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Le protezioni dei libri digitali

2010 2015 A%

Titoli % Titoli % Titoli % Titoli % 2015/14
Totale' 11.808 100% 40.800 100% 51.692 100% 62.544 100% +21,0%
Nessuna 1541 13,1% 6.078 14,9% 9.126 17,7% 11.785 18,0% +29,1%
Adobe DRM 4432 37,5% 11357 27,8% 11.154 21,6% 10.522 16,1% -5,7%
DRM 580 4,9% 318 0,8% 2 - - - -
Filigrana digitale 3.779 32,0% 21.495 52,7% 28331 54,8% 36.930 56,3% +30,3%
Non specificano? 1.503 12,7% 1.552 3,8% 3.079 6,0% 3.307 50% +74%

Informatica x comunicazione digitale
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Mercato eBook in USA

Vendite in calo 14% nel ’15 e si attesta al 20% del
mercato dal 23% nel ‘14 - Association of American

* Gli strumenti elettronici non sono necessari per
accedere alla lettura, al contrario con musica e
video che sono sempre in aumento nel digitale

* | reader non consentono un’esperienza di lettura

* Emerge una digital fatigue, secondo Hildick-
Smith presidente del Codex Group
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Mercato eBook US

YR 2014 YR 2015

Il mercato del libro digitale

digitale
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* |l libro su carta rimane al centro
delle abitudini di lettura

*Solo il 6% legge esclusivamente

* | device di lettura si diversificano
molto negli ultimi anni e aumenta
I"'uso di tablet (*3) e dei cellulari
(*2) rispetto agli eReader (stabili)

Il libro su carta rimane centrale
indagine Pew Research Center 2016

books
26% Read only

print books

Read both prii
and digital books

28%

Read only
digital books
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79%

Lettori in USA

Read a book

74 in any format /6 79 73
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Read a __gg\o-—--_'o
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65 print book 63 65
23 Read an e-book 28 27 28
BT, — — — —
1V
O List t
istened to an -
11% 13 audio book 14 12 14
2011 2012 2014 2015 2016
Informatica x comunicazione digitale 13 Il mercato del libro digitale

Tablet
computer

15%
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Lettori digitale USA e device

E-book Desktop or Cellphone
reader laptop
computer

2011 2016 2011 2016 2011 2016 2011 2016
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eBook publisher US
BIG 5 PUBLISHER SHARE SELF PUBLISHED SELF PUBLISHED +
VERY SMALL PUBLISHERS
®2012 @®2013 @2014 @2015
SR s
Tra i lettori % per eta di chi vuole
passare meno tempo su strumenti
digitali
37%
32%
21%
’ d o | 3 Codex Group
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 and over
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Ruolo dei device di lettura

| device che trascinano la lettura digitale sono gli
eReader dedicaﬁ, fonte Codex Group
Tra chi compra libri:

* Possiede un eReader (34%) ma legge di piu

* Questo 34% ha comperato il 59% di eBook e costituisce il
55% del tempo di lettura digitale

* Possiede un tablet (66%) solo il 28% del tempo
* Possiede uno smartphone (73%) solo il 12%

Informatica x comunicazione digitale
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Ruolo dei device di lettura

Nella settimana precedente I'indagine (aprile
‘16) sono stati usati per leggere un eBook solo:

* 11 50% di eReader e solo il 30% per comperare
un eBook nell’'ultimo mese

* 1152% dei tablet
* 11 26% degli smartphone

Fonte Codex Group

Informatica x comunicazione digitale
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In Italia i device per leggere eBooks

Other e-reader
Sony e-reader 1%

3%

Kindle e-reader Desktop PC or laptop

8% 30%
Kobo e-reader
10%
Other smartphone
2%
Android phone
10%
iPad
iPhone 12%
oy |
Other tablet Kindle Fire Fonte Nielsen 15
Informatica x comunicazione digitale 11% 19 7% Il mercato del libro digitale
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Gli acquisti di libri degli italiani
indagine Nielsen

* Ricerca di mercato condotta online tra lettori tra i 18-64 anni in
un campione rappresentativo per regione, eta, sesso

Ebooks not print
3% 1197% ha comperato 1

libro cartaceo
1141% in digitale

Print and ebooks
38%

Print not ebooks

Infc 59% . L
M.A. Albert, Editoria digitale 17/18 - - -nercato del libro digitale
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Tipologia di libri per formato

%
100
% M Adult Fiction M Adult NF/ref H Children's/YA M Acad/prof
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Any Print Ebook
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eBook a pagamento vs gratis

Paid not free
7%

Paid and free
34%

Neither
51%

Free not paid
8%

Informatica x comunicazione digitale . L
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BROWSING-IN-STORE SHELF/SPINNING RACK
IN-PERSON-RECEIVED RECOMMENDATION
FROM A FRIEND/RELATIVE
ONLINE-BROWSING THROUGH THE SITE
PRINT-BEST SELLER LIST
PRINT-BOOK REVIEW (E.G. NY TIMES) . EBOOK
ONLINE-WAS RECOMMENDED BASED ON @ PRINT
WHAT I'VE BOUGHT/READ BEFORE
® TOTAL
TVISAW AUTHOR ON TV
ONLINE-READ AN EXCERPT FROM
THE BOOK (FREE SAMPLE)
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%
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Reading author/series before
Browsing in bookshops
Browsing on bookseller websites
Friend/family recommendation
Book review sites/blogs
Reviews in newspapers/magazines
Reviews on bookseller websites
Adverts in newspapers/magazines
Publisher/author websites
Gift requests
Bookseller catalogues
Watching TV/films adaptations
Adverts online
Adverts on TV/radio
Follow author/series via social media
Bookseller/publisher emails
10 20 30 40 50 0 10 20 30 40 50
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Reti sociali carta vs digitale

78%
78%

Facebook
WhatsApp
YouTube
Google+
Twitter

LinkedIn

Instagram

H Printed books
Yahoo! Answers

Pinterest W Ebooks
MySpace
Tumblr

Ask.com

GoodReads

T T T T T T T T 1 %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Ecosistema dell’eBook

Il libro digitale alimenta trasformazioni strutturali
nel mercato dell’editoria. Introducendo nuovi:

* modelli di business

* comportamenti in comunita di lettori

* cooperazioni tra case editrici e compagnie di
telecomunicazioni

* start up che pubblicano solo digitale
* piattaforme per la lettura sociale
 fornitori di servizi di data mining

Informatica x comunicazione digitale
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Ostacoli diffusione eBook

Limiti tecnologici

E-paper non compete ancora con la carta
Tablet non si leggono facilmente con la luce solare
Incomparabile la facilita di annotazione

Meccanismi di protezione complessi e gestione dei
diritti difficili per 'utente

27 Il mercato del libro digitale

Informatica x comunicazione digitale
M.A. Alberti, Editoria digitale 17/18

Ostacoli diffusione eBook

Limiti del mercato

Poca visibilita del libro digitale
Scarsa promozione

Grandi editori in ritardo

* | primi 3 produttori di eBook nel “15 con il 35% della
produzione non erano editori tradizionali
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