
Università	
  degli	
  Studi	
  di	
  Milano	
  
Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  

Editoria	
  digitale	
  17/18	
  
M.A.	
  Alber6	
  

Il	
  mercato	
  del	
  libro	
   1	
  

Il	
  mercato	
  del	
  libro	
  
Editoria	
  digitale	
  

Maria	
  A.	
  Alber6	
  
Informa6ca	
  per	
  la	
  comunicazione	
  digitale	
  

AA	
  17/18	
  

Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  
M.A.	
  Alber6,	
  Editoria	
  digitale	
  17/18	
   Il	
  mercato	
  del	
  libro	
  2	
  

Mercato	
  editoria	
  2011	
  –	
  2015	
  in	
  Italia	
  (fonte	
  AIE)	
  



Università	
  degli	
  Studi	
  di	
  Milano	
  
Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  

Editoria	
  digitale	
  17/18	
  
M.A.	
  Alber6	
  

Il	
  mercato	
  del	
  libro	
   2	
  

EffeKo	
  della	
  crisi	
  

Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  
M.A.	
  Alber6,	
  Editoria	
  digitale	
  17/18	
   Il	
  mercato	
  del	
  libro	
  3	
  

Percezione	
  della	
  classe	
  sociale	
  

Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  
M.A.	
  Alber6,	
  Editoria	
  digitale	
  17/18	
   Il	
  mercato	
  del	
  libro	
  4	
  



Università	
  degli	
  Studi	
  di	
  Milano	
  
Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  

Editoria	
  digitale	
  17/18	
  
M.A.	
  Alber6	
  

Il	
  mercato	
  del	
  libro	
   3	
  

Paesi	
  EU	
  per	
  %	
  di	
  >65	
  e	
  di	
  <15	
  

Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  
M.A.	
  Alber6,	
  Editoria	
  digitale	
  17/18	
   Il	
  mercato	
  del	
  libro	
  5	
  

Stato	
  del	
  mercato	
  editoria	
  in	
  Italia	
  
fonte	
  AIE	
  rapporto	
  2016	
  

• La	
  filiera	
  editoriale	
  (carta,	
  e-­‐book,	
  contenu6	
  e	
  servizi	
  editoriali	
  
via	
  web)	
  nel	
  15	
  cresce	
  +0,2%	
  sul	
  ’14	
  (-­‐4,9%	
  sul	
  ‘13)	
  con	
  un	
  
faKurato	
  di	
  2,530	
  miliardi.	
  	
  
•  Dal	
  ‘11	
  si	
  sono	
  persi	
  585,6	
  milioni	
  pari	
  a	
  -­‐18,8%.	
  	
  
•  Non	
  sono	
  incluse	
  le	
  vendite	
  di	
  libri	
  allega6	
  a	
  quo6diani	
  e	
  periodici	
  (circa	
  
43,5	
  milioni,	
  +1,4%	
  sul	
  14).	
  

• Se	
  nel	
  faKurato	
  totale	
  includiamo	
  l’usato,	
  i	
  remainder,	
  il	
  non	
  
book	
  la	
  crescita	
  sale	
  al	
  +0,5%.	
  
• L’inversione	
  di	
  segno	
  del	
  ‘15	
  è	
  in	
  sintonia	
  con	
  la	
  modesta	
  
crescita	
  nel	
  mercato	
  domes6co,	
  in	
  linea	
  con	
  i	
  da6	
  generali:	
  il	
  
seKore	
  manifaKuriero,	
  il	
  Pil,	
  la	
  grande	
  cautela	
  delle	
  famiglie	
  nel	
  
riavviare	
  i	
  consumi.	
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Stato	
  del	
  mercato	
  editoria	
  in	
  Italia	
  
fonte	
  AIE	
  rapporto	
  2016	
  -­‐	
  2	
  

• L’e-­‐commerce	
  di	
  libri	
  fisici	
  dal	
  5,1%	
  del	
  ‘10	
  al	
  13,9%	
  del	
  ‘15.	
  	
  
•  La	
  libreria	
  (indipendente	
  e	
  di	
  catena)	
  nello	
  stesso	
  periodo	
  dal	
  79,0%	
  al	
  
72,2%.	
  	
  

•  Il	
  mercato	
  e-­‐book	
  nel	
  ‘15	
  pari	
  a	
  4,5%	
  del	
  valore	
  dei	
  libri	
  vendu6	
  
da	
  libreria,	
  grande	
  distribuzione	
  e	
  store	
  online,	
  faKura	
  circa	
  
51,0	
  milioni	
  (+25,9%	
  sul	
  ‘14),.	
  
•  Il	
  digitale	
  (e-­‐book	
  +	
  servizi	
  web	
  ad	
  aziende	
  e	
  professionis6)	
  pari	
  
all’11,0%	
  del	
  totale	
  del	
  mercato	
  (usato	
  e	
  non-­‐book	
  escluso)	
  
faKura	
  279,0	
  milioni	
  (+16,9%	
  sul	
  ’14).	
  Nel	
  2011	
  era	
  il	
  5,2%.	
  
• Cresce	
  per	
  il	
  terzo	
  anno	
  consecu6vo	
  la	
  vendita	
  di	
  dirib	
  
all’estero:	
  +11,7%	
  di	
  6toli	
  traKa6.	
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•  Il	
  primo	
  semestre	
  ‘16	
  conferma	
  il	
  quadro	
  del	
  ‘15:	
  crescita	
  
modesta.	
  
•  I	
  canali	
  trade	
  fanno	
  segnare	
  un	
  +0,2%	
  a	
  valore	
  (era	
  -­‐2,2%	
  nello	
  
stesso	
  periodo	
  ‘15),	
  mentre	
  con6nua	
  la	
  caduta	
  delle	
  copie	
  
vendute,	
  pur	
  con	
  un	
  significa6vo	
  rallentamento:	
  da	
  un	
  -­‐5,0%	
  del	
  
2015	
  a	
  un	
  -­‐2,9%	
  del	
  2016.	
  

•  La	
  crescita	
  trascinata	
  da	
  editoria	
  ragazzi	
  (+7.9%),	
  dal	
  
digitale	
  e	
  dall’export	
  dei	
  dirib	
  (+11.7%)	
  

•  Titoli	
  pubblica6	
  +1.5%	
  (+17%	
  ed.	
  ragazzi,	
  +21%	
  eBook)	
  
•  I	
  leKori	
  +1.2%.	
  Aumentano	
  i	
  leKori	
  su	
  carta	
  e	
  calano	
  sul	
  
digitale	
  

•  Stabile	
  il	
  numero	
  delle	
  librerie	
  
•  Prezzi	
  +6%	
  sul	
  ‘14	
  ma	
  in	
  media	
  più	
  bassi	
  sull’11	
  

Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  
M.A.	
  Alber6,	
  Editoria	
  digitale	
  17/18	
   Il	
  mercato	
  del	
  libro	
  8	
  



Università	
  degli	
  Studi	
  di	
  Milano	
  
Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  

Editoria	
  digitale	
  17/18	
  
M.A.	
  Alber6	
  

Il	
  mercato	
  del	
  libro	
   5	
  

Editori	
  libri	
  carta	
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2013	
   2015	
  

Editori	
  raggruppa6	
  per	
  numero	
  di	
  6toli	
  pubblica6	
  nell’anno	
  

titoli	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  %	
   titoli	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  %	
  



Università	
  degli	
  Studi	
  di	
  Milano	
  
Informa6ca	
  x	
  comunicazione	
  digitale	
  

Editoria	
  digitale	
  17/18	
  
M.A.	
  Alber6	
  

Il	
  mercato	
  del	
  libro	
   6	
  

Produzione	
  libri	
  su	
  carta	
  per	
  prezzo	
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L’auto-­‐pubblicazione	
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1	
  esclusi	
  eBook	
  
2	
  non	
  sono	
  presen6	
  metada6	
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Il	
  paesaggio	
  dopo	
  la	
  tempesta	
  
Indagine	
  Nielsen*	
  Più	
  libri	
  più	
  liberi	
  2016	
  
Salone	
  della	
  piccola	
  e	
  media	
  editoria	
  

•  Mercato	
  in	
  ripresa	
  per	
  piccoli	
  e	
  medi	
  editori	
  
•  +	
  7.6%	
  a	
  valore,	
  +	
  5.9%	
  a	
  copie.	
  Vs	
  +	
  0.2%	
  a	
  valore	
  e	
  un	
  calo	
  a	
  

copie	
  vendute	
  del	
  dato	
  nazionale	
  
•  Uno	
  sguardo	
  sull’infrastruKura	
  
•  687	
  comuni	
  	
  (=	
  8.6%)	
  sul	
  territorio	
  nazionale	
  sono	
  privi	
  di	
  una	
  

libreria.	
  Il	
  dato	
  è	
  peggiore	
  al	
  Sud	
  (15%),	
  nelle	
  isole	
  (33%)	
  e	
  nel	
  
Nord	
  Est	
  (20%)	
  

•  500.000	
  studen6	
  in	
  scuole	
  senza	
  biblioteche	
  
•  Correlazione	
  tra	
  indici	
  di	
  leKura	
  e	
  assenza	
  di	
  librerie	
  e	
  

biblioteche	
  
•  Le	
  maggiori	
  perdite	
  di	
  leKori	
  in	
  anni	
  recen6	
  è	
  nei	
  piccoli	
  centri	
  
•  Vendite	
  online	
  non	
  eliminano	
  la	
  necessità	
  di	
  avere	
  luoghi	
  in	
  cui	
  

ci	
  sia	
  il	
  libro	
  fisico	
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*	
  Da6	
  parziali,	
  non	
  si	
  6ene	
  conto	
  di	
  Amazon	
  che	
  NON	
  rilascia	
  da6	
  	
  

Nielsen	
  BookScan	
  

•  Fornitore	
  di	
  servizi	
  di	
  raccolta	
  da6	
  per	
  
l’industria	
  editoriale	
  

•  Servizio	
  iniziato	
  nel	
  2001	
  
•  Copre	
  un	
  alto	
  numero	
  di	
  pun6	
  vendita	
  (in	
  USA	
  
fino	
  al	
  75%)	
  

•  Accolto	
  con	
  scebcismo	
  ora	
  molto	
  usato	
  anche	
  
per	
  cri6care	
  e	
  colpire	
  scriKori	
  non	
  gradi6	
  e	
  
editori	
  compe6tori	
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Mercato	
  editoria	
  in	
  sintesi	
  

•  La	
  ripresa	
  del	
  2015	
  è	
  debole	
  e	
  nel	
  complesso	
  
dal	
  2010	
  si	
  sono	
  persi	
  860	
  milioni	
  

•  La	
  leKura	
  cresce	
  troppo	
  poco	
  per	
  recuperare	
  il	
  
mercato	
  che	
  si	
  rivela	
  troppo	
  piccolo	
  

•  eBook	
  e	
  digitale	
  non	
  compensano	
  le	
  perdite	
  e	
  
rimangono	
  piuKosto	
  lega6	
  ad	
  un	
  seKore	
  
professionale	
  specifico	
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